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«S
cegli il lavoro che ami

e non lavorerai neppu-

re un giorno in tutta la

tua vita». Questa frase

attribuita a Confucio ben racchiude

l’esperienza di Eugenia Capitummino

e del suo partner, anche di vita, Mat-

teo Parozzi, di promozione e offerta di

viaggi di lusso, che ci descrivono come

sartoriale, innovativa, imparagonabile

e fortemente caratterizzata verso le

destinazioni dell’Oceano Indiano e in

particolare le Maldive, dove si sono

incontrati nel 2019. Tutto è partito per

caso,poi l’arcipelagoèdivenuto il cata-

lizzatore delle loro passioni. Dopo aver

perfezionato le proprie competenze –

gestione aziendale con profilo service

management e viaggi di lusso lei, con-

sulenza aziendale emarketing lui – ha

iniziato a prender forma l’esperienza

di condivisione, sul profilo Instagram

di Eugenia (@eugeniacapitummino),

dei viaggi e della conoscenza appro-

fondita delle destinazioni dell’Oceano

Indiano. Come racconta Eugenia: «Ho

capito che stavo cambiando modo di

comunicare, ero preoccupata, ma sa-

pevo che volevo costruire qualcosa in

questo settore. Così ho testato, finché

non ho trovato il mio modo di raccon-

tare la destinazione e ho capito che a

chi ci contattava, serviva qualcuno di

cui fidarsi. Il passaggio da travel cre-

ator ad azienda è avvenuto in modo

naturale, su richiesta del pubblico ed

è nata Maema Group». A oggi, in soli

due anni, contano oltre 1.000 viaggia-

tori partiti per le Maldive, individuando

l’isola perfetta per il loro viaggio, frutto

del solo lavoro fatto sui social, perfe-

zionato dalla loro consulenza esperta.

Eugenia Capitummino

e Matteo Parozzi,
co-founder di Maema
Group, hanno unito la
passione per viaggi e social
divenendo Maldives Expert

UNVIAGGIO
SUMISURA
ALLEMALDIVE
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“C
hoose a job you love, and

you will never have to work

a day in your life.” This

quote, attributed to Confucius, perfectly

captures the experience of Eugenia Capi-

tummino and her partner, also in life, Mat-

teo Parozzi, in promoting and offering lux-

ury travel. They describe their approach as

tailor-made, innovative, incomparable and

strongly focused on Indian Ocean destina-

tions, and especially the Maldives, where

they met in 2019.

It all began by chance, and then the archi-

pelago became the catalyst for their pas-

sions. After rening their respective skills

— business management with a service

management prole and luxury travel for

her, business consulting and marketing for

him — the experience of sharing journeys

and in-depth knowledge of Indian Ocean

destinations on Eugenia’s Instagram (@

eugeniacapitummino) prole began to

take shape.

As Eugenia explains: “I realised that I

was changing the way I communicated. I

was worried, but I knew I wanted to build

something in this sector. So I tested differ-

ent approaches until I found my own way

of presenting the destination, and I under-

stood that the people contacting us needed

someone they could trust. The transition

from travel creator to company happened

naturally, driven by public demand, and

Maema Group was born.”

Today, in just two years, they have ahelped

over 1,000 travellers set off for the Mal-

dives, identifying the perfect island for

their trip the result solely of the work

carried out on social media and rened

through their expert consultancy.

A TAILOR-MADE JOURNEY
TO THE MALDIVES
Eugenia Capitummino andMatteo

Parozzi, co-founders of Maema

Group, have combined their passion

for travel and social media

to becomeMaldives Experts

THE BEGINNING

OF THE ADVENTURE

Eugenia Capitummino and

Matteo Parozzi are also partners in life,

and theymet in the Maldives.

L’INIZIO DELL’AVVENTURA

EugeniaCapitummino eMatteoParozzi

sono compagni anchenella vita e si sono

conosciuti proprio alleMaldive.
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